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Imagerie
Générale.
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N O T R E  P R O M E S S E

Vos produits. Vos saisons.
Augmentés.

0 1 Une gamme entière. Une seule signature visuelle.

0 2 Du packshot à la table, dix références ou trois cents.

0 3 L’IA est dans l’atelier, pas dans la promesse.
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C A M P A G N E

Chaque temps fort.
Une seule signature
visuelle.
Noël, Épiphanie, Chandeleur, terrasses d’été : lumière,

casting, décor et colorimétrie sont fixés une fois, puis
tenus sur toute la gamme.
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É D I T O

« Une intention, une
équipe, une signature
visuelle tenue jusqu’au
dernier fichier. »
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D É T A I L

Face, dos, mise en scène.
Le pack tient.
Le même coffret décliné du visuel de campagne à la fiche
produit, jusqu’au dos du pack et aux mentions.
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P A C K S H O T

Le produit en héros.
La table autour.
Bouteille, verre, accompagnements : un packshot
d’ambiance par référence, avec le même rendu couleur

d’une cuvée à l’autre.
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S A I S O N N I E R

Une recette, une
saison, un visuel.
Limonade d’été, vin des fêtes : la mise en scène suit le
calendrier, sans re-shooter le produit.
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C O M M E N T  Ç A  M A R C H E    ·    0 5  É T A P E S

De vos produits à toutes vos saisons.

0 1 V O U S  E N V O Y E Z Prise de vue contrôlée

0 2 O N  C A L I B R E Direction artistique

0 3 O N  P R O D U I T Production à l’échelle

0 4 O N  F I N A L I S E Post-prod

0 5 O N  L I V R E Livraison
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C O N T A C T    ·    M A R S E I L L E  -  P A R I S

On en parle ?
Un coffret de Noël, une carte de saison, dix références ou trois cents

: même équipe, même exigence, du brief au fichier livré.

C O N T A C T @ I M A G E R I E G E N E R A L E . C O M

+ 3 3  6  5 0  6 8  8 3  7 6

I M A G E R I E G E N E R A L E . C O M
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